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Утром местные ритейлеры объявляют о закрытии своих 
магазинов. Злорадствующий школьник играет им на скрип-
ке похоронный марш. Сочувствующий отнимает и ломает 
инструмент. Злорадствующий нисколько не расстраивается. 
Welcome to Wall-Mart. 

Квартал Сауз-Парка, где раньше цвела местная розничная 
торговля, пуст. Двери, окна забиты, вывески покосились. Теперь 
здесь дети играют в монстров. Обстановка располагает.

Квартира одного из жителей. Комнаты и подсобные по-
мещения забиты упаковками, коробками, пакетами. Человек 
совершенно измотан, он в изнеможении падает в обморок.

Жители города договариваются не ходить больше в Wall-
Mart. 

Семейный ужин. Жена приготовила три куска мяса. Муж 
раздражается от мысли, что в Wall-Mart за эти деньги можно 
было бы купить в два раза больше. Сын случайно разбивает 
стакан, и глава семейства мчится в Wall-Mart. К его удивлению, 
там полно покупателей:

– Hey! What are you doing here?
– Welcome to Wall-Mart.
– And you? What are you doing here?
– Welcome to Wall-Mart.
Жители решают покончить с Wall-Mart навсегда. Они 

сжигают магазин. 
Утром горожане с удивлением обнаруживают, что Wall-

Mart снова на своем месте. Они устраиваются на работу в 
Wall-Mart, чтобы не расставаться с ним никогда. Welcome to 
Wall-Mart.

Не поддавшиеся чарам школьники выясняют, что Wall-
Mart – это на самом деле его покупатели. Сердце Wall-Mart – это 
зеркало, в котором покупатели отражаются. Оно работает где-то 
в отделе бытовой техники. Мальчики с трудом преодолевают 
ловушки магазина: велосипед – 29.99, mp3-плеер – 29.95…  
Они добираются до сердца и разбивают его. Wall-Mart исчеза-
ет. И, кажется, навсегда. Счастливые жители решают теперь 
ходить за покупками в местный магазинчик Jim’s-Drugs. Дела 
у Jim’s-Drugs идут в гору, и он начинает расти…

Приятного просмотра!

Даниил Сомов, 
главный редактор Retailer Magazine

Художественный триллер

Welcome to Wall-Mart*

бычный день в американском городке Сауз-Парк 
(South Park**) не предвещает никаких потрясе-
ний. Все занимаются своими обычными дела-
ми, когда один из жителей выбегает на улицу 
и кричит: «Hey, every body! It’s time! It’s time!». 

«Oh! It’s time, it’s time to be happy now, – начинают суетиться 
горожане. – It’s time. Let’s go!»…

…Представительный джентльмен вещает с трибуны: «People of 
South Park, this is a great day! Wall-Mart is here… Now shop, friends! 
Shop!» И толпа хлынула в открытые двери нового магазина: 

– It’s beautiful! 
– Welcome to Wall-Mart. 
– Nice shop!
– Welcome to Wall-Mart.
Ночью жителям города снятся числа: 3.99, 5.95… Они 

просыпаются и среди ночи идут в новый магазин. Welcome 
to Wall-Mart.

   * Вымышленное название магазина.
** По мотивам анимационного сериала South Park (США).
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